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Zadto ekoturizam?




Koncept ekoturizma
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Kako implementirati ekoturizam??
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Sprovodljivost ideje
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Primeri najbolje svetske prakse

Snowdonia, Vels Hortobagy, Madarska Corcovado, Kostarika

lguazu, Argentina i Brazil

Plitvicka jezera, Hrvatska Koli National Park



Formiranje ekoturistickog brenda
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Proces generisanja brend koncepta Nacionalnog parka Derdap
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Razvoj malih i srednjih preduzeca
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Prekogranicna saradnja

Finansijska podrska EU fondova




Zasto nasa projektna ideja?
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